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 Le tarif annuel de 595,00$ pour l’entretien et la mise à jour de votre site inclut 
ceci : 
 
 

 Mise à jour des adresses DNS. 
 Les changements* que vous désirez effectuer 

sur vos pages Web déjà existantes.  
 L’entretien et la mise à jour des liens 

hypertextes se dirigeant vers d’autres sites 
Web. 

 Les statistiques d’achalandage de votre site 
Web à tous les mois. 

 Changement régulier de la mise en page et de 
la présentation afin que votre site soit à la fine 
pointe de la technologie et des nouvelles 
tendances Web.  

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

*Maximum de 11 heures de travail pour l’année.  
À titre d’exemple; si vous désirez changer une photo ou un texte que vous avez déjà 
préparé seulement 15 minutes est nécessaire, vous pouvez donc profiter de 36 à 50 
changements (3 à 4 par mois) au cours de l’année et cela 24 heures sur 24, 7 jours 
par semaine.  

 

Si votre site comporte des sessions privées, ajouter 125,00$ par 

mois que vous pouvez annuler en tout temps sans aucune 

pénalité	
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 Organiser un concours et demander à vos clients de s’inscrire à partir 

de votre site Web. 
 Envoi de courriel à la clientèle qui désire recevoir vos spéciaux de cette 

manière. 
 Votre adresse de site Web devrait être mentionnée dans toutes vos 

publicités que ce soit à la radio, dans les journaux ou autres. Vous 
pourriez indiquer « Visitez le www.monsite.ca pour en savoir plus, ou 
spéciaux en ligne au www.monsite.ca, etc. 

 Vos cartes professionnelles, vos camions devraient aussi être identifiés 
avec le nom de votre site. Les grandes compagnies telles 
qu’Ameublement Tanguay, Home dépôt, La Coop Fédérée, Rona, 
Desjardins, etc. affichent partout leur nom de domaine, elles ont compris 
qu’il n’existe aucune publicité moins onéreuse que celle du Web. 

 Les mises à jour doivent être régulières. 
 
Voici un bel exemple d’une petite entreprise avec un petit marché qui obtient 
beaucoup de succès « 20918 visites en 2010 » car elle met en pratique les 
règles ci-haut mentionnées :  
 

 
 
N’hésitez pas à me contacter pour de plus amples renseignements, ceci fait parti 
de mon service. 
 

Denis Labrie 
Consultant en P.M.E. 


